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1.1. Cel poradnika, czyli
komu moze sie przydac?

Celem tego informatora jest przedstawienie nowych biznesowych
modeli otwartego publikowania naukowego oraz kilku przyktadow wydaw-
nictw naukowych oraz uczelnianych z Polski i ze $wiata, ktére postanowity sie
zmierzy¢ z modelem otwartym. Informator jest przeznaczony dla specyficznej
grupy wydawcéw, dziatajgcych przy polskich uczelniach, wydawcéw publicz-
nych, dla ktérych zysk moze miec¢ inny, niekoniecznie komercyjny wymiar.
Istotne sg tu te wskazniki, ktore wptywajg na promocje badan czy edukacji
danej uczelni oraz jej pracownikow.

1.2. Publikowanie naukowe,
stow kilka o zmianach

Publikowanie naukowe odgrywato zawsze kluczowg role w upowszechnia-
niu nauki i prowadzeniu badan, wptywato na innowacyjnos¢ Swiata. Postep
ostatnich lat spowodowat zmiany, ktére dramatycznie eliminujg tradycyjne
metody i sposoby publikowania oraz dystrybucji wiedzy, radykalnie zmienit
sie takze krajobraz komunikacji naukowej. Wiekszo$¢ publikacji naukowych

,rodzi sie dzis cyfrowo” i jest bardzo szybko upowszechniana przez naukow-
cow, innymi niz do tej pory kanatami, czesto z pominieciem komercyjnych
i uczelnianych wydawcow. Kanaty te — najczesciej otwarte — wypracowano



budujac otwarte fora dyskusyjne, repozytoria i czasopisma, ktérych zawar-
to$¢ znajduje sie w Internecie i do ktérej nie ma barier dostepu. Jaka bedzie
rola wydawcow naukowych w czasach przemian? Czy wydawcy w Polsce
probuja odpowiedzie¢ sobie na te pytania?

Proces zmian jest dynamiczny i jak sie wydaje, nieuchronny. Jakie modele
zwyciezg, zostang zaadaptowane? Trudno dzi$ wyrokowac, ale dobrze bytoby
przyjrze¢ sie ich réznorodnosci.

1.3. Publikowanie naukowe
otwarte

Publikowanie naukowe otwarte (open access) oznacza takie, ktérego
efekty w postaci produktdow wydawniczych sg upowszechniane za darmo
szerokiemu gronu odbiorcéw bez barier technologicznych i prawnych. Model
otwartego publikowania odbywa sie na zasadach wypracowanych przez Ruch
Open Access i przedstawionych w kilku deklaracjach, szczeg6lnie Deklaracji
Berliriskiej. Mowi ona, ze:

Autor(-rzy) i wtasciciel(-e) praw autorskich przyzna-
jg uzytkownikom nieograniczone i nieodwofalne
prawo dostepu do zasobdw i publiczng licencje na
kopiowanie, uzycie, dystrybuowanie, transmitowanie
i wyswietlanie dzieta, takze na wykonanie i dystrybu-
owanie pochodnej dzieta w dowolnej postaci cyfro-
wej, dla waznych celdw, ktore to prawa uzaleznione
sg od doktadnego podania atrybucji dotyczgcych
autorstwa (standardy publiczne bedg rozwijane

tak, by dostarczaty mechanizmow dla wtasciwego
wprowadzania w Zycie przynaleznych autorom praw



i odpowiedzialnego ich uzywania, tak jak to sie robi
teraz) oraz udzielajg prawa do wykonania matej licz-
by drukowanych kopii dla osobistego uzytku.

Kompletna wersja pracy i wszystkie dodatkowe
materiaty wraz z kopig pozwolenia na wyzej wymie-
nione wykorzystanie, w odpowiednim standardowym
elektronicznym formacie, jest deponowana (i tym
samym publikowana) przynajmniej w jednym z repo-
zytoriow dostepnych on-line, pracujgcych na platfor-
mie technicznej takze zgodnej ze standardami (jak

w definicji Open Archive), a utrzymywanej i wspiera-
nej przez instytucje akademickg, towarzystwo nauko-
we, agencje rzgdowa lub inng wiarygodng organiza-
cje, ktdra jest w stanie realizowa¢ wolny dostep do
wiedzy i nierestrykcyjng dystrybucje z dfugotermino-
wym archiwizowaniem'.

Coraz powszechniejsze stosowanie tych zasad w $rodowisku naukowym
spowodowato, ze znaczna czes¢ prac naukowych zaczeta nowe zycie poza
dotychczasowymi kanatami publikowania i dystrybucji.

Dlaczego towarzystwa naukowe i uczelnie chetnie dzi$ implementuja
modele otwarte? Poniewaz towarzystwa naukowe majg dtugoletnig trady-
cje publikowania naukowego i chca jg utrzymac, a uczelnie, zeby przetrwac
musza by¢ innowacyjne i mie¢ wptyw na to, co w $wiecie nauki sie dzieje. Im

1 Deklaracja Berlinska w sprawie otwartego dostepu do wiedzy w naukach
Scistych i humanistyce, przektad polski Bozena Bednarek-Michalska. [Dokument
elektroniczny]. [dostep 26 lipca 2013]. Dostepny w: htip://oa.mpg.de/lang/en-uk/
berlin-prozess/berliner-erklarung/.



bardziej sg widoczne, tym wiecej korzysci z tego maja, takze finansowych.
Ponadto ich publikacje moga odnie$¢ znacznie szybciej sukces niz podobne
wydawane przez komercyjnych wydawcow, wszystko zalezy od ich zespo-
16w i jakosci tresci, a nie od decyzji biznesowych firm prywatnych. Dynami-
ka wzrostu artykutow publikowanych w modelach OA pokazuje, ze zjawisko
otwierania nauki staje sie znaczgce.

Open access works growth by service March 31, 2013 — March 31, 2013
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June 30, 2013. Heather Morrison, Dramatic Growth of Open Access. Zrodto:
http://poeticeconomics.blogspot.ca/2013/04/dramatic-growth-of-open-access-3013.html.

Towarzystwa i uczelnie przechodzgce do otwartego modelu majg przewa-
ge w tym zakresie, ze sg blisko tworcow, autorow, czesto bedacych cztonkami
towarzystwa, ktore publikuje ich prace. To daje autorowi korzysci, nie tylko
zapewnia recenzowanie, ale lepsze zarzgdzanie procesem wydawniczym,
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ktory jest przyjazniejszy niz komercyjny. Ponadto kontrola nad przysztym
wykorzystaniem publikacji pozostaje w spotecznos$ci akademickiej, a nie jest
przekazywana do spoétki biznesowej. Odpowiedzialnos¢ za przysztosé czaso-
pisma pozostaje w towarzystwie lub na uczelni i nie jest uzalezniona od tego,
czy spotka handlowa ma che¢ nadal wydawaé dany tytut, czy nie, w zalezno-
§ci od poziomu zyskow.

Przyczyng bezposrednig jednak, tych dynamicznych zmian i otwierania
zasobow, byto nie tylko upowszechnienie sie Internetu, stosunek naukow-
cow do starego systemu, ale przede wszystkim nieustannie rosnace ceny
czasopism naukowych i baz danych, czyli wzgledy ekonomiczne. Naukowcy
przewidywali obnizenie kosztow produkcji, subskrypcji czasopism czy kupna
ksigazek, ale tak sie nie stato, ceny uparcie rosty.

Wiele juz napisano o przyczynach i efektach wzrostu
cen czasopism naukowych. Znany jest raport Asso-
ciation of Research Libraries (ARL), w ktorym stwier-
dzono, ze sredni koszt czasopism z zakresu nauk
Scistych, medycznych i technicznych (STM) wzrost
w latach 1986-2002 o 227%, a wydawnictw zwar-
tych o 75%, podczas gdy ceny towarow konsump-
cyjnych wzrosty tylko o 64%. W tym samym okresie
w budzetach bibliotek ARL wydatki na zakup czaso-
pism zwiekszyty sie o 9%, przy jednoczesnym spad-
ku kwot na zakup wydawnictw zwartych o 5%?>.

Naukowcy oraz bibliotekarze wzieli wiec sprawy w swoje rece i stworzyli
wiasne modele komunikacyjne, ktore dziatajg juz ponad 20 lat.

2 STEPNIAK, J., Europa wobec wzrostu cen czasopism — warunki zjednoczenia.
[dostep 26 lipca 2013]. Dostepny w: http:/bg.p.lodz.pl/konferencjia2004/pelne teksty/
stepniak.pdf.
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1.4. Stosunek wydawcow
Swiatowych do publikowania
otwartego

Kiedy naukowcy na poczatku lat 90-tych® zaczeli upowszechniac pierw-
szych repozytoriach $wiata i czasopismach naukowych wyniki badan nauko-
wych w modelu open access, na wydawcéw ,padt blady strach”. Byli przeko-
nani, ze zostang wyeliminowani z rynku publikacji naukowych. Protestowali
wiec bardzo gwattownie przywotujgc argument, ze tylko oni sg w stanie ze
swoim aparatem wydawniczym wypuszczac¢ dobrej jako$ci prace naukowe.
Ostatnich 20 lat zeszto na debatach ku czemu zmierzajg naukowcy i wydaw-
cy. Czy sg w opozycji wobec siebie, czy moze w symbiozie? Efektem tych
dyskusji sg bardzo r6zne rozwigzania, inne w sferze publicznej, inne w komer-
cyjnej. Z jednej strony mamy na swiecie powazne rzgdowe decyzje w USA,
Wielkiej Brytanii oraz Unii Europejskiej dotyczace wprowadzania modeli open
access wszedzie tam, gdzie sg inwestowane publiczne pienigdze, a z drugiej
propozycje ze strony wydawcow, ktorzy implementujg catkiem nowe otwarte
modele biznesowe.

Do niedawna panowata wsrod nich powszechna opinia, ze na otwartym
publikowaniu nie da sie zarobi¢. Ale potem, kiedy padaty pytania: czy publi-
kowanie naukowe byto kiedykolwiek dochodowe? Szczegdlnie w wydawnic-
twach uczelnianych? Co rozumiemy przez zysk? Czy tylko korzysci finanso-
we, czy takze korzysci zwigzane z budowanie prestizu uczelni? Kto inwestuje

—

3 Timeline. Open Access Directory. [Dokument elektroniczny]. [dostep 26 lipca
2013]. Dostepny w: hitp://oad.simmons.edu/oadwii/Timeline.
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w nauke, czyimi pieniedzmi obracamy i komu nalezy sie zwrot z inwestyc;ji?
Padaty konkretne odpowiedzi i formutowano wnioski.

Zwykle w nauke inwestuje sie pienigdze publiczne, dlatego nalezy je trak-
towac ze szczegblng troskg. Dzi$ myslenie o niedochodowosci publikowania
otwartego zastepujg poszukiwania nowych modeli biznesowych, ktére jednak
przynoszg zysk wydawcom komercyjnym czy uczelnianym. Zysk rozumiany
szeroko.

Wielkie znane wydawnictwa naukowe takie jak: Elsevier, Emerald, Ebsco,
Wiley czy Nature Publishing stanety wobec nowych wyzwan? Wiele z nich
zdecydowato si¢ na eksperymentowanie z modelem open access i sprawdze-
nie, czy przynosi on zyski i gdzie one sa. Oto przyktady:

< Wiley Open Access htip://www.wileyopenaccess.com,

< Springer Open http://www.springeropen.com,

< Elsevier Open Access hitp://www.elsevier.com/about/open-access/
open-access-options,

< Emerald Open Access htip:/www.emeraldinsight.com/openaccess.
htm.

Wydawcy polubili szczeg6lnie model optat od autorow (publications fee).
Emerald np. pobiera od autordéw optaty po przyjeciu tekstu do publikacji. Za
jeden artykut trzeba zaptaci¢ okoto 1600 dolaréw.

When an article is accepted for publication, authors
who have indicated they have a mandate will be
asked to pay the APC article-processing-charge
(currently 1,595 USD or 995 GBP) with VAT added
as applicable under UK VAT rules. Payment will be
requested in the form of an invoice that can be paid
by the author directly or arranged with an appropria-
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te funding agency or academic institution, depen-
ding on the location of those funds*.

Podobnie zaczety dziata¢ wydawnictwa uczelniane, cho¢ kazde z nich
ma nieco inny model:

Oxford University Press hitp://www.oxfordjournals.org/oxfordopen/,
University of Tromsg, Septentrio Academic Publishing htip://septen-
trio.uit.no/,

HighWire Press, Stanford University htip:/highwire.stanford.edul.

Narodzity sie takze catkiem nowe wydawnictwa, ktore funkcjonujg juz
tylko w tej formule, nie wszystkie z nich majg renome, ale sg i takie, ktore na
nig zapracowaty, jak Hindavi http://www.hindawi.com/.

W roku 2007, kiedy wydawcy zaakceptowali nowe rozwigzania, powstata
miedzynarodowa organizacja wydawcéw otwartych The Open Access Scho-
larly Publishers Association (OASPA) — htip://oaspa.orgl., ktéra grupuje
roznych wydawcédw komercyjnych i uczelnianych, matych i duzych. Ich celem
jest opracowanie odpowiednich modeli biznesowych, narzedzi i standardow
wspierajgcych nowoczesng komunikacje naukows.

Zadania, jakie wyznaczyto sobie Stowarzyszenie sg to:

<
<

—

Wymiana informacji — forum dyskusyjne dla wymiany doswiadczen.
Opracowywanie standardébw — promowanie jednolitych definicji
open access, najlepszych praktyk z zakresu zarzadzania i dystrybu-
cji wiedzy oraz etyki zawodowe;.

Budowanie zaawansowanych modeli — wspieranie tworzenia nowych
modeli biznesowych i wydawniczych.

Propagowanie ztotej drogi open access — publikowania prac nauko-
wych w czasopismach, tworzenie polityk wspierajacych ich dostepnosé.

4 Emerald Open Access. FAQ: [Dokument elektroniczny], [data dostepu 30 czerw-
ca 2013]. Tryb dostepu: http://www.emeraldinsight.com/openaccess.htm.
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< Edukowanie — szkolenia klientow, naukowcow na temat korzysci
ptynacych z publikowania naukowego oraz jakie warto$ci wnoszg do
niego wydawcy.

< Promocja innowacji — wnoszenie wktadu innowacyjnosci do rozwoju
nowych form publikowania i dystrybucji wiedzy oraz innych inicjatyw
wptywajacych na rozwoj tresci naukowych.

Na stronach Stowarzyszenia mozna przejrze¢ polityki wszystkich wydaw-
cow, ktorzy sg jej cztonkami, sprawdzi¢, jakie modele biznesowe oraz prawne
preferuja: http://oaspa.org/membership/members/.
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Member Record: Leibniz-Institute for Psychology
Information / PsychOpen

Leibniz Institute for Psychology Informa-

Title tion / PsychOpen
Class Professional OA Publisher (Small)
URL www.zpid.de/en / www.psychopen.eu
Owner PsychOpen is operated by.Lelbn|z-Inst|tu-
te for Psychology Information
Leibniz Institute for Psychology Infor-
Address mation, University of Trier, 54286 Trier,

Germany

Copyright link

Copyright policy

CC-BY Creative Commons Attribution 3.0
Unported License

Complaint email

Complaint policy

There is no specific policy on complaints

Publication charge link

No charge

Publication charge policy

PsychOpen is free of charge to authors,
editors and readers

OA journals

5

OA articles

115 in 2012

Peer review policy

All submissions to PsychOpen jour-
nals have to pass a strict peer reviewing
process.
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2. Otwarte modele biznesowe
dla wydawcow naukowych?,°

Posiadanie dobrego elastyczne-
go modelu biznesowego dla publi-
kowania naukowego, ktéry bedzie
pasowat do zmieniajgcego sie
nieustannie $rodowiska, w ktorym
przyszto funkcjonowac uczelniom,
jest bardzo wazne. Powodzenie
przedsiewziecia wydawnicze-
go zalezy bardzo od $rodowiska
naukowego. Zmiany sg napedzane
przez nowe technologie i mozliwo-
Sci, jakie stwarzajg ci, ktérzy finan-
sujg publikowanie naukowe.

Model biznesowy to nie tylko model oparty o zysk finansowy, ale to taki
model, ktéry czerpie korzysci z wszelkich mozliwych stron, by budowac wize-
runek firmy a posrednio, korzysci na jakich firmie zalezy. Hasto w Wikipedii
mowi, ze:

5 Open Access Directory. OA journal business models. [Dokument elektronicz-
ny], [Data dostepu 30 czerwca 2013]. Tryb dostepu: http://oad.simmons.edu/oadwiki/
OA_journal_business_models.

6 Open Access Directory. OA book business models. [Dokument elektronicz-
ny], [Data dostepu 30 czerwca 2013]. Tryb dostepu: hitp:/oad.simmons.edu/oadwiki/
OA_book_business_model.
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Model biznesowy jest to przyjeta przez firme dftugo-
okresowa metoda na powiekszenie | wykorzysta-

nie zasobow w celu przedstawienia klientom oferty
przewyzszajgcej oferte konkurencji, przy jednocze-
snym zapewnieniu organizacji dochodowosci. Dobry
model biznesowy ma na celu uzyskanie, a w pdzniej-
szym etapie utrzymanie, przewagi konkurencyjney.
Model biznesowy stanowi jedng z trzech gtdwnych
determinantow efektywnosci gospodarczej (pozosta-
fe to otoczenie i czynniki zmiany)™.

W przypadku instytucji utrzymywanych z pieniedzy publicznych dobry
model oznacza nie tylko generowanie zyskow, ale takze sensowne i efektyw-
ne wydawanie publicznych pieniedzy. Strategia dziatania takiej firmy powinna
przewidywacé nie tylko pozyskiwanie dodatkowych srodkéw na wzmocnie-
nie publicznego finansowania, ale takze umiejetnosci sprawozdawania, jak
publiczne pienigdze sg wydawana i czy podatnik ma z tego tytutu korzysci,
czy nie postrzega takiej firmy jedynie jako pozeracza pienigdzy, ktory niczego
korzystnego nie wnosi do jego zycia. Dlatego strategia powinna przewidywac¢
informowanie o korzysciach, jakie firma przynosi nauce i spoteczenstwu.

W modelach open access jako jedng z wazniejszych korzysci podaj sie
fakt, ze produkcja, jaka zostata wykonana, jest dostepna dla wszystkich bez
zadnych ograniczern — prawnych, ekonomicznych, ale i technicznych, i ze
moze generowaé posrednie przychody wynikajgce z innowacyjnosci tych,
ktorzy wykorzystujg darmowe zasoby wiedzy.

W modelu OA inaczej przeptywa pienigdz. Poniewaz nie da sie w nim
zarobi¢ na sprzedazy publikacji, zeby pokry¢ koszty produkciji, trzeba zaro-
bi¢ inaczej. Zwazywszy na to, ze w nauce zwykle jest to pienigdz publiczny,
powstaje pytanie, jak ten publiczny pienigdz ma by¢ w takim modelu zago-

7 Model Biznesowy. Wikipedia polska. [Dokument elektroniczny], [data dostepu
3 lipca 2013]. Tryb dostepu: http:/pl.wikipedia.org/wiki/Model_biznesowy.
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spodarowany. Dobry model zna odpowiedzi na nastepujgce pytania: jakie
produkty tworzymy, dla jakiej grupy odbiorcow, czy ta grupa ma potencjat
finansowy, jakie korzysci bedziemy oferowac klientom, ktorych nie majg
u konkurenciji, jak te korzysci osiggniemy (strategia), jak nalezy ksztattowac
ceny naszych produktéw i je dystrybuowaé. Dla recenzowanego czasopi-
sma najwazniejszymi klientami zazwyczaj sg autorzy, czytelnicy, biblioteka-
rze i reklamodawcy lub sponsorzy. Kazda z tych grup docelowych musi by¢
oceniona pod wzgledem potencjalnych mozliwosci, zdolnosci do ponoszenia
optat za tytut, a takze komunikowania si¢ z wydawcg i odbierania specjalnych
ofert marketingowych.

W kazdym z modeli publikowania naukowego wazna jest takze analiza
kontekstu i otoczenia biznesowego, ktore sie diametralnie zmienito, jak wspo-
mniatam wczes$niej. Przemyst wydawniczy, a szczego6lnie publikowanie prac
naukowych, w ostatnich latach dokonat skoku technologicznego nie tylko
w zakresie produkcji czasopism i ksigzek, ale i ich dystrybucji. Spowodowato
to zmiany cenowe, a konkretnie powazne obnizenie kosztow we wszystkich
obszarach, szczegO6lnie tam, gdzie papier zastgpiono wersjg elektroniczng
dokumentu, magazyny sktadowe — na bazy danych a samochody dostaw-
cze — na sieci elektroniczne.



Przykladowe
modele



2.1. Reklama (Advertising)

Model oparty 0 umieszczanie ptatnych reklam w ksigzkach czy czasopi-
smach skierowanych do konkretnych grup odbiorcéw. Reklama moze znajdo-
wac sie wewnagtrz numeru, jak i na stronach www danego czasopisma oraz
wydawcy czy platformie dedykowanej czasopismom. W tym modelu potrzeb-
na jest w wydawnictwie jedna osoba, ktora pozyskuje reklamodawcow, przy-
gotowuje dla nich nowe oferty i negocjuje stawki i ma z nimi staty kontakt.
Niektérzy wydawcy korzystajg programu Google AdSense do zamieszczania
reklam. Jest to serwis Google, ktéry pozwala zarabia¢ stronom www przez
automatyczne umieszczanie reklam dopasowanych do danej grupy odbior-
coéw. Wydawca niestety nie wie, jakie reklamy pojawig sie na jego stronie,
moga one by¢ niedopasowane do profilu czasopisma.

Przyktady:

< Woydawnictwo Bookboone: hiip:/bookboon.com/blog/en/bookboon-
-com/our-mission-and-concept/. Jest to dunskie wydawnictwo, ktore
powstato w 1988 r., a od 2005 r. wydaje otwarte ksigzki dla studentow
ekonomii i profesjonalistéw. Ze 100 tytutdbw majg obecnie 42 miliony
zatadowan.

<« British Medical Journal (BMJ) http://www.bmj.com/. Czasopismo to
jest wydawane przez grupe BMJ Publishing Group Ltd. Ma dtugolet-
nig tradycje, siegajacg XIX w. Nie wszystkie teksty sg otwarte, ale te
otwarte od 2008 r. majg wyrazne oznaczenia. Poza reklamami wydaw-
ca od 2010 r. pobiera takze dobrowolne optaty od autoréw, jesli auto-
rzy majg grant na publikacje; jesli nie, artykut jest publikowany bez
optaty. Przyjecie tekstu do druku nie jest powigzane z kosztami. Jest
to dos$é nietypowy model.
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<« Czasopisma, ktére umieszczajg program Google’a AdSense to np.
Priory’s On-line Medical Journals http:/www.priory.com/index.himl publi-
kowane przez wydawnictwo londyniskie Priory Lodge Education Ltd.

< Termedia Wydawnictwa Medyczne i Specjalistyczne z Poznania
http://www.termedia.pl/ ma od lat takze portal dla medykéw, studen-
tow i pacjentow, ktory informuje o szeregu ustug tej firmy. Firma wyda-
je 27 czasopism naukowych i branzowych, a takze e-booki. Ma wiele
ustug dodanych poza typowo wydawniczymi, organizuje konferencje,
prowadzi portale dziedzinowe, portal dla studentdbw medycyny i farma-
cji. Poniewaz firma oprocz zarabiania na ustugach ma takze dochody
z reklam, pozyskata finansowych partnerdéw strategicznych, to wiele
jej czasopism jest dostepnych w modelu otwartym, po zarejestrowaniu
sie. Wydawnictwo prowadzi takze klub Termedicus, ktérego czton-
kowie majg specjalne przywileje, warunkiem uzyskania dostepu do
nich jest rejestracja w systemie Termedii i przyjmowanie ofert rekla-
mowych. Termedia zgtosita do Directory of Open Access Journals
(DOAJ) 11 ze swoich czasopism. Niektére z nich majg optaty za druk
(Archives of Medical Science), 300 euro za tekst, ptatne po akceptaciji
do druku. Wiele tytutéw jednak nie ma opfat.

Zalety modelu:

< model sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych,

< mozliwos$¢ wspotpracy z agencjami i domami mediowymi,

< stosunkowa tatwos$¢ pozyskania reklamodawcow (w zaleznosci od
dyscypliny naukowej),

<« tatwos¢ publikacji reklam kontekstowych na stronach internetowych.

Wady modelu:
< mozliwos¢ bycia posgdzonym o brak obiektywizmu,

< brak petnej kontroli nad trescig reklam (reklamy kontekstowe na stro-
nach WWW),
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<« zaburzenie szaty graficznej czasopisma,
< petna zalezno$¢ od rynku reklamowego.

2.2. Masowa zbiérka (Crowdfunding)

Jest to model, w ktorym autor zgtasza pomyst i zbiera pienigdze (darowi-
zny) na jego zrealizowanie, wérdd spotecznosci zainteresowanej projektem
naukowym. Dobrze jest znalez¢ takze firme zainteresowang tematem, ktéra
wesprze go przed fazg produkcji lub w trakcie jej trwania. Pewne wyniki prac
mozna przedstawi¢ wczesniej i wyjasnic, dlaczego potrzebne jest dalsze zbie-
ranie pieniedzy. Przedsiewzigcie jest w takim wypadku finansowane poprzez
duzg liczbe drobnych, jednorazowych wptat. Inny rodzaj tego samego modelu
zbierze, to wypusci utwor na wolnych licencjach dla wszystkich. Sg dobre
przyktady takiego finansowania, np. ksigzek, ktére wczesniej znajdujg krag
potencjalnych odbiorcow. Wspotuczestniczacym w finansowaniu pracy
darczyricom przyznaje sie specjalne warunki dostepu do ksigzki.

Przyktady:

< Serwis Kickstarter gromadzi informacje o projektach potrzebujgcych
wsparcia. Na jego stronie mozna wyszuka¢ projekt wedtug stow
kluczowych. Odsytam do ksigzki zatytutowanej Cosplay In Ameri-
ca, napisanej przez Ejena Chuanga: http://www.kickstarter.com/
projects/768656140/cosplay-in-america. W dniu 23 lipca 2013 roku
autor miat 307 zwolennikéw, ktorzy wptacili jemu na ksigzke 15 578
dol., a musiat zebraé 35 000 dol., takie byty koszty jej napisania, co
zresztg wyjasnit szczegdtowo w serwisie.

<« Bardzo ciekawa jest polska akcja zbierania pieniedzy prowadzona przez
Izabele Gardockg z Nowego Jorku na organizacje festiwalu polskich
filmow ,New York Polish Film Festival”: hitp://www. kickstarter.com/
projects/893169577/new-york-polish-film-festival. Projektodawczyni udato
sie zebra¢ kwote 2924 dol. — nawet nieco wiecej niz skalkulowata.
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Zalety tego modelu:

< Mozliwos¢ pozyskania nowych czytelnikow.

< Zwolennicy projektu nie ponoszg duzych naktadéw, kazda kwota jest
do przyjecia.

< Mozliwos¢ sprawdzenia catkiem nowego, innowacyjnego sposobu
finansowania przedsiewzig¢.

< Technologicznie stosunkowa tatwo$¢ pozyskania pieniedzy.

< Transparentnos¢ uktadu finansujacy — finansowany.

Wady modelu:

< Model nie jest sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.

< Konieczno$¢ wprowadzenia nowych technologii do wydawnictwa.

< Konieczno$¢ zmiany podejscia do pozyskiwania pieniedzy, co moze
budzi¢ niepewnos$é u pracownikéw wydawnictwa.

< Model bardziej przydatny dla jednorazowego i spektakularnego przed-
siewziecia niz cyklicznego.

< Petna zalezno$¢ od ofiarodawcéw.

4
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2.3. E-handel (E-commerce)

Jest to model, w ktérym firma komercyjna oferuje sprzedaz produktow

dodatkowych konkretnej grupie docelowej. Przygotowuje czasopisma do
publikacji, upowszechnia je, promuje, ale pobiera optaty tylko za ustugi infor-
matyczne czy redakcyjne od instytucji, ktére zdecydowaty sie firmie powie-
rzy¢ swoje czasopisma. Moze pobiera¢ takze optaty za inne produkty nakie-
rowane na te grupe odbiorcéw, ale sprzedawane przez sklep internetowy.

Przyktady
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Via Medica jest polskim wydawnictwem z Gdanska, wspotpracujgcym
od lat 90. ze Srodowiskiem medycznym i farmaceutycznym. Ma szereg
ustug dodanych dla obu $rodowisk, na ktérych zarabia i dlatego moze
sobie pozwoli¢ na drukowanie wielu tytutbw czasopism medycznych,
a niektére z tresci (artykuty, filmy, ksigzki) udostepnia¢ w modelu
otwartym. Jedynym warunkiem dostepu do nich jest zarejestrowanie
sie w systemie. Lekarze majg najwieksze uprawnienia dostepu. Via
Medica nie zgtosita zadnego czasopisma na liste DOAJ, cho¢ wydaje
ich 40 i ma takze catkowicie otwarte czasopisma, takie jak np. Advan-
ces in Palliative Medicine htip://czasopisma.viamedica.pl/apm/about/
editorialPolicies#stom-0”"Advances in Palliative Medicine. Dostep do
niego jest bez logowania i bez rejestracji. Dla niektorych tytutow firma
pozyskata dofinansowanie z MNiSW, np. Acta Angiologica — oficjalne
pismo Polskiego Towarzystwa Angiologicznego oraz Polskiego Towa-
rzystwa Chirurgii Naczyniowej.

Oto ustugi, jakie wydawca Swiadczy:

< konferencje, zjazdy i szkolenia — organizacja oraz kompleksowa
obstuga konferencji o réznej skali, poczgwszy od matych spotkan
warsztatowych, az po duze zjazdy i konferencje skupiajgce kilka
tysiecy uczestnikow,



<« czasopisma — wydaje kilkadziesigt specjalistycznych periodykéw

z rdznych dziedzin medycyny — kompleksowe opracowanie wydaw-

nicze i druk,

< ksigzki — gtéwnie o tematyce medycznej autorow polskich
i zagranicznych skierowane do lekarzy (pierwszego kontaktu lub
specjalistow), a takze do pacjentow — kompleksowe opracowanie
wydawnicze i druk,

<« produkty multimedialne — nagrywa i upowszechnia wyktady
z konferencji dostepne on-line (webcasty), tworzy serwisy towa-
rzystw, programy edukacyjne, czasopisma w wersji elektronicznej,
e-commerce — projektowanie oraz obstuga biezgca, ptyty DVD
i CD,

< TVmed — multimedialna platforma wiedzy medycznej hitp://www.
tvmed.pl — jest to najnowszy projekt wydawcy, dostarcza profe-
sjonalng wiedze za posrednictwem multimedialnej platformy.

Umozliwia ona uzytkownikom udziat w konferencjach on-line oraz
zapoznawanie sie z tresciami roznorodnych publikacji o tematyce
medycznej. Sq wsrdd nich artykuty, wyktady, wywiady ze specjali-
stami i uznanymi autorytetami medycznymi, nagrania z konferen-
cji dydaktycznych i naukowych, prezentacje konferencyjne i wiele
innych materiatow dostepnych w formie plikow wideo, audio bgadz
tekstowych, ktére mozna przegladac on-line lub instalowac na
swoim komputerze. TVmed oferuje nowe i archiwalne artykuty
z prawie 40 czasopism medycznych oraz na biezgco uzupetnia-
ne materiaty z odbywajgcych sie corocznie okoto 70 konferencji
naukowych z dziedziny medycyny. Wiekszosc tresci jest dostepna
bezptatnie. Z materiatow odptatnych mozna korzystac, wnoszac
niewielkg, jednorazowg lub abonamentowa, opfate [cytat ze strony
opisu platformy http://www.viamedica.p!/produkty/tvmed].

< Innym przyktadem z zagranicy jest czasopismo Journal of Virtual
Worlds Research hitp://ivwresearch.org/, ktére sprzedaje przez
internetowy sklep CafePress hiip://www.cafepress.com/jvwr swoje
produkty (ubrania, gadzety piSmiennicze i inne), specjalnie zamo-
wione dla czasopisma.
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Zalety tego modelu:

A A A A

Model jest juz sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.
Mozliwos¢ poszerzenia zakresu wspbtpracy z donatorami.
Mozliwo$¢é wprowadzania innowacyjnych produktow w firmie.
Stosunkowa tatwos$¢ opierania sie wzorcach (wiele jest nowych ustug
na rynku internetowym).

Przysztosciowy model — w zmiennych czasach, zmienno$¢ ustug
bedzie pozgdana.

Mozliwos¢ dostosowania indywidualnej oferty dla klienta.
Dywersyfikacja przychoddw, ktéra zabezpiecza firme.

Wady modelu:

A A A A

Nieustajgca czujnosc¢ technologiczna — nastawienia na zmiany budzi
niepewnos¢.

Wielokierunkowos$¢ dziatania firmy wymagajgca r6znych kompetencji.
Kosztochtonno$¢ przy wprowadzaniu niesprawdzonych innowaciji.
Zaleznos$¢ od technologii e-commerce.

Koniecznos$¢ wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi.

2.4. Fundusz gwarantowany (Endowments)

Jest to model oparty na tworzeniu zelaznego funduszu na okreslony cel,
w tym przypadku, promocje badarn danej instytucji. Z tych pieniedzy finansuje
sie czasopisma otwarte.

Przyktad:

<
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open access i ma wypracowang konkretng polityke wspierania publi-



kacji wszystkich swoich pracownikéw i cztonkow tak, by publikowali
w modelu otwartym. Moga oni upowszechnia¢ swoje prace naukowe
nie tylko w repozytorium eDoc hitp:/edoc.mpg.de/, ktére zbudowali,
ale od 1998 r. Max Planck Society publikuje wiele czasopism otwar-
tych, w ktérych mozna publikowa¢ artykuty. Sa one dostepne w porta-
lu: Living Reviews Journal Portal hitp://www.livingreviews.org/. Nie ma
w nich zadnych optat zwigzanych z publikowaniem. Towarzystwo ma
takze specjalny, wydzielony fundusz na otwarte publikowanie u innych
wydawcéw. Podpisato szereg uméw z wydawcami komercyjnymi na
jednorazowa optate, dzieki czemu naukowcy z instytutéw Maxa Planc-
ka nie muszg negocjowac przy kazdym tekscie. Petna lista wydaw-
cow, z ktérymi podpisano umowy, znajduje sie na stronie: hitp://www.
mpdl.mpg.de/services/scip_content_oacontracts_de.

Zalety tego modelu:

Model sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.
Stabilnos¢ finansowania.

Petna kontrola nad procesem wydawniczym i finansowym.
Wsparcie dla publikowania otwartego w r6znych wydawnictwach.

A A A A

Wady modelu:

< Koniecznos¢ zabezpieczenia kwot w budzecie rocznym.

2.5. Fundusze pozyskane (Fund-raising)

Model ten opiera sie na pozyskiwaniu daréw, dotacji, grantow na utrzy-
manie czasopisma ze zr6det zewnetrznych. Pozyskiwanie moze odbywac
sie dwukanatowo zaréwno przez wydawce, jak i autorow. Czesto jest tak,
ze wydawcy zamieszczajg na swoich stronach prosbe o wsparcie w kazdej
formie wyjasniajgc, jak mozna to zrobic.
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Przyktady

< Public Library of Science — znany amerykanski niekomercyjny
wydawca przygotowat strone zatytutowang Support us! hitp://www.
plos.org/suppori-us/ utatwiajgcg darczyricom przelewanie nawet drob-
nych kwot w sposo6b prosty i automatyczny dzigki systemom takim jak:
PayPal czy Google Checkout.

<« Taki model stosuje takze czasopismo: Americana: The Journal of
American Popular Culture, 1900 to Present: htip://www.american-
popularculture.com/journal/endowment_fund.htm wydawane przez
Americana: The Institute for the Study of American Popular Culture.

< W Polsce bardzo wiele czasopism naukowych pozyskuje granty
z MNiSW i inne na publikowanie. Przyktadem jest: czasopismo Ekono-
mia i Srodowisko (Journal Economics and Environment): http:/www.
fe.org.pl/index.php?page=czasopismo-ekonomia-i-srodowisko, wyda-
wane przez Fundacje Ekonomistéw Srodowiska i Zasobéw Natural-
nych oraz Wydawnictwo Ekonomia i Srodowisko.

Przy takim modelu warto mie¢ w swoim wydawnictwie petna liste instytu-
cji, ktére dysponujg funduszami na publikowanie, tak jak prezentuje to wydaw-
nictwo BioMed Central: htip://www.biomedcentral.com/about/apcfag/grants.
Lista ta jest podpowiedzig nie tylko dla wydawcy, ale przede wszystkim dla
autorow.

©PLOS | SRenter,
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Zalety tego modelu:

< Model sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.
< Mozliwos¢ wspotpracy z agencjami dotacyjnymi.
< tatwos¢ pozyskania pieniedzy od autoréw, ktérzy dostali granty.

Wady modelu:

< Petna zaleznos¢ od dotaciji.

< Stata konieczno$¢ pisania wnioskéw bez pewnos$ci pozyskania
Srodkow.

< Kontrola rynku grantowego.

< Zmiennos¢ polityki finansowej grantodawcow.

2.6. Mieszany (Hybrid)

Model mieszany opiera sig¢ na czgsciowej otwartosci dla tych publikaciji,
ktore zostang optacone przez autora. Jesli nie zbierze sie optat za pojedyn-
czy artykut lub za cate czasopismo, pozostajg one zamkniete i sg sprzeda-
wane, zwykle w pakietach subskrypcyjnych dla bibliotek.

Wielu duzych wydawcow stosuje, publikujac czasopisma, modele miesza-
ne. Wiekszos¢ jest klasycznie ptatna, ale coraz czesciej majg oferte otwartg
i starajg sie publikowac¢ albo pojedyncze artykuty, albo cate tytuty w modelu
open access.

Przyktad:

< Wydawnictwo SAGE ma od 2010 r. taki hybrydowy model i platfor-
me dla czasopism otwartych Sage Open hiip://sgo.sagepub.com/,
w ktdrej koszty sg pokrywane z optat autorskich, po akceptacji tekstu
do druku. Optata wynosi obecnie 994 dol. za kazdy opublikowany
artykut. Autorzy, ktérzy nie majg srodkéw na pokrycie optaty, moga
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negocjowac. SAGE ma takze drugg ustuge Sage Choice http://www.
uk.sagepub.com/sagechoice.sp, w ktorej pobiera optaty za publiko-
wanie pojedynczych tekstow w czasopismach zamknietych: kosztuje
to 3000 dol/1600 funt. brytyjskich za jeden tekst, jesli chodzi o nauki
Sciste i medyczne oraz 1500/800 za humanistyczne.

Zalety tego modelu:

< Model bardzo elastyczny i bezpieczny, bo pozwala na stosowanie
zarbwno otwartego, jak i zamknietego modelu.

< Model sprawdzony i szeroko stosowany.

< tLatwos$c¢ pozyskania pieniedzy od autorow, ktorzy dostali granty.

< Stabilno$¢ przychodow.
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Wady modelu:

< Niekorzystny dostep dla czytelnika - czasem w jednym tytule jeden
tekst jest otwarty, inny zamkniety.

< Zmienno$¢ dostepnosci — brak trwato$ci modelu w obrebie tytutu czy
serii.

< Koniecznos¢ nieustannych negocjacji cenowych.

2.7. Wsparcie instytucjonalne (Institutional
subsidies)

Ten model opiera sie o instytucje, ktora finansuje publikacje czasopism
w sposo6b peten lub czesciowy, bezposredni, lub posredni, przez zatrudnienie
pracownikéw, uzyczenie sprzetu czy miejsca dla redakcji. Jest zwykle stoso-
wany na uczelniach oraz w towarzystwach naukowych.

Przyktad:

< Wydawnictwo UMK od roku 2013 ma oficjalng polityke open access

w sprawie publikowania tytutow czasopism wtasnych. Polityka jest

wyrazona w Zarzgdzeniu nr 1 Rektora Uniwersytetu Mikotaja Koper-

nika w Toruniu z dnia 4 stycznia 2013 r. w sprawie zasad finansowania

dziatalnosci wydawniczej oraz cyfrowej Platformy Czasopism Uniwer-

sytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu, w §8 czytamy:

< W celu zwigkszenia zasiegu czytelnictwa, liczby cytowari oraz
nowoczesnej wymiany tresci naukowych publikowanych w czaso-
pismach wydawanych przez UMK powotuje sig cyfrowg Platforme
Czasopism UMK, zwang dalej , Platformg”.

< Publikowanie na Platformie jest bezptatne, a dystrybucja tresci
nastepuje w systemie Open Access na zasadach licencji niewy-
tacznej Creative Commons (CC BY-ND 3.0).

< Po uptywie dwdch lat od dnia wejscia w Zycie niniejszego zarzg-
dzenia wszystkie publikowane dotgd w formie drukowanej czaso-
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pisma bedg publikowane w wersji cyfrowej, a w wyjgtkowych przy-
padkach w wersji cyfrowej i drukowaney.

Wtascicielem Platformy oraz wszystkich publikowanych na niej
czasopism, a takZze wydawcg jest Uniwersytet Mikotaja Kopernika
w Toruniu.

Za tresci oraz prace zwigzane z publikacjg na Platformie odpowie-
dzialna jest redakcja czasopisma, a w szczegdlnosci jego redaktor
naczelny, chyba ze merytoryczng oraz jezykowg redakcje czasopi-
sma zlecono Wydawnictwu Naukowemu UMK.

Za utrzymanie oraz dziatanie Platformy odpowiedzialne jest
Wydawnictwo Naukowe UMK. Nad catoscig procesow technicz-
nych zwigzanych z publikowaniem na Platformie piecze sprawuje
koordynator do spraw czasopism elektronicznych.

Srodki na dziatalnos¢ redakcji czasopism oraz przygotowania do
publikacji na Platformie pochodzg ze zrédet wskazanych w §2 ust.
2 i nie sg objete limitami, o ktorych mowa w §3 ust. 1.

Platforma czasopism dziata i jest widoczna ze strony http://wydawnictwo-
umk.pl/czasopismal.

Do publikacji czasopism zastosowano znany na $wiecie Open Journals
System, majgcy ponad 11 tysiecy implementacji, w tym kilka w Polsce.

Zalety tego modelu:
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A

Model sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.

Stabilnos¢ finansowania i publikowania.

Petna kontrola nad procesem wydawniczym i finansowym.

Petna wtasnos$¢ tytutow.

Duzy wptyw na zakres upowszechniania i promocje wtasnej produkc;ji
naukowe;.

Korzystny dostep dla czytelnikdw.

Dobre wykorzystanie srodkow publicznych, jesli instytucja sie o nie
opiera.


http://wydawnictwoumk.pl/czasopisma/
http://wydawnictwoumk.pl/czasopisma/

Wady modelu:

< Koniecznos$¢ zabezpieczenia duzych kwot w budzecie rocznym.

< Koniecznos$¢ utrzymywania zespotu wydawniczego.

< Stabilizacja, ktéra czesto zabija innowacyjno$¢ i rodzi opory wobec
zmian.

< Nieelastycznosc¢ systemu.

2.8. Sktadki cztonkowskie (Membership
dues)

Jest to model oparty o sktadki cztonkowskie gromadzone przez fundacje
czy towarzystwa naukowe, przez to jest mu oczywiscie blisko do modelu
instytucjonalnego finansowania. Wiele towarzystw naukowych, w tym takze
polskich, samodzielnie utrzymuje swoje czasopisma, finansujac je ze sktadek
cztonkowskich i innych zrodet finansowania.

Peter Suber opublikowat w 2011 r. w swoim newsletterze htip:/legacy.earl-
ham.edu/~peters/fos/newsletter/12-02-11.htm#societies informacje zatytuto-
wang Open access journals from society publishers, wedtug ktorej ponad 530
towarzystw na Swiecie publikuje 616 otwartych czasopism. Dzi$ ta liczba jest
z pewnoscig wieksza. Modele biznesowe tych czasopism sg bardzo rézne,
zwykle mieszane, a pienigdze pochodzg z r6znych zrédet, z pewnoscig zas
czes¢ ze skiadki cztonkowskiej.

Zalety tego modelu:

Model sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.

Petna kontrola nad procesem wydawniczym i finansowym.

Petna wtasnos¢ tytutow.

Duzy wptyw na zakres upowszechniania i promocje wtasnej produkcji
naukowej.

< Korzystny dostep dla czytelnikow.

A A A A
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Wady modelu:

2.9.

Koniecznos¢ zabezpieczenia kwot w budzecie rocznym.
Konieczno$¢ pozyskiwania dofinansowania dodatkowego w przypad-
ku matych sktadek.

Stabilizacja, ktéra czesto zabija innowacyjno$c¢ i rodzi opory wobec
zmian.

Koniecznos¢ pozyskiwania nowych cztonkéw i sktadek.

Druga edycja ptatna (Priced editions)

Jest to model dla tych wydawcow, ktorzy jedng z edycji sprzedajg, a do
innej daja wolny dostep. Darmowy dostep moze by¢ ubozszy niz ptatny, ktéry
zwykle zawiera jakie$ dodatkowe korzysci.

Przyktad:
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Polskie Towarzystwo Pedagogiczne wspodlnie z Dolnos$lgska Szkotg
Wyzszg jest wspotwydawcg czasopisma ,Forum Oswiatowe”. Czasopi-
smo pobiera opfaty tylko za wersje drukowang. Peine tresci od numeru
2/2012 dostepne sg on-line. Wydawca pracuje nad aneksowaniem umoéw
prawnoautorskich, aby udostepni¢ starsze numery czasopisma na plat-
formie OJS: http:/forumoswiatowe.pl/index.php/czasopismo. Czasopi-
smo finansowane jest z budzetu uczelni. Cze$¢ prac realizowana jest
w formie wolontariatu (redakcja czasopisma — w tym redaktor naczelny
i jego zastepca, sekretarz, redaktor bibliograficzny, redaktor statystycz-
ny i jezykowy — pracuje nieodptatnie). Ptaci sie zewnetrznemu wyko-
nawcy za profesjonalny sktad oraz administrowanie OJS. Mozna wiec
przyjac, ze czasopismo jest czesciowo dotowane, czesciowo zarabia na
edycjach drukowanych, a dodatkowo prowadzone jest dzigki wolontaria-
towi pracownikéw uczelni. Jest to rzadkie wsrod polskich wydawnictw,
ze znajduje sie w bazie Sherpa/Romeo ze swojg polityka open access
(poza nim w bazie mozna takze znalez¢ Polska Akademie Nauk).


http://forumoswiatowe.pl/index.php/czasopismo

Zalety tego modelu:

< Model bardzo elastyczny i bezpieczny, bo pozwala na stosowanie
zarébwno otwartego, jak i zamknietego modelu.

< Czytelnik ma wybbér, ptaci tylko wowczas, kiedy chce mie¢ wersje
drukowana.

< Mozliwos¢ pozyskania nowych czytelnikow i grup docelowych.

< Model sprawdzony i szeroko stosowany.

< Mozliwos¢ pozyskania przychodoéw zaréwno z optat, jak i sprzedazy.

Wady modelu:

< Koniecznos¢ przygotowania oferty dodatkowej dla klientéw ptacacych.
< Koniecznos$c¢ wspotpracy z drukarnig.
< Trzeba sie liczy¢ z mniejszymi zarobkami przy ptatnej edycji.

2.10. Optata za publikacje artykutu (Publica-
tion fees)

Jest to model, w ktérym autorzy wnoszg optaty po akceptacji artykutu do
publikacji, sg to optaty pokrywajgce koszty produkcji publikacji i recenzowa-
nia. Zwykle optat tych nie ponosi autor z wtasnej kieszeni, a z grantow, dotaciji
rzgdowych czy instytucjonalnych. W Polsce mamy pienigdze na takie optaty
przydzielane przez MNiSW.

Przyktad:

< SpringerOpen — opiera swoj model o zasade APC (article-proces-
sing-charge). Zamiast obcigza¢ czytelnika ptatnoscia, przenosi koszty
na zgtaszajgcego autora. Optata obejmuje caty koszt procesu publi-
kowania: recenzowanie, edytowanie, publikowanie, utrzymanie i archi-
wizacje oraz natychmiastowy dostep do petnej wersji tekstu artykutu.

37



Wydawca odstepuje od optaty w wypadku autorow z krajow biednych.
Polityka ta polega na refinansowaniu kosztéw ze specjalnego fundu-
szu http://www.springeropen.com/authors/oawaiverfund, na stronach
internetowych sg wymienione kraje zwolnione z optat. Autorzy, ktérzy
nalezg do instytucji cztonkowskich programu SpringerOpen, majg nie
tylko obnizone optaty, ale i dodatkowe ustugi, np. przesytanie post-
printow do ich wtasnych repozytoriow instytucjonalnych. Z Polski
sg obecnie w tym projekcie dwie instytucje cztonkowskie: International
Hereditary Cancer Center hitp://www.springeropen.com/inst/219120
ze Szczecina oraz International Institute of Molecular and Cell Biology
hitp://www.springeropen.com/inst/64911 z Warszawy. Nalezy takze
pamietac¢, ze od dwoch lat MNiSW optaca publikowanie w czasopi-
smach Springera wszystkim chetnym polskim autorom, zatem nie ma
przeszkod, by zgtaszac polskie teksty do wydawanych przez nich tytu-
téw, a jest ich ponad 300.

Zalety tego modelu:

Model sprawdzony i szeroko stosowany.

tatwos¢ pozyskania pieniedzy od autorow, ktorzy dostali granty.
Mozliwos¢ wprowadzania znizek i wyjgtkdéw dla krajow rozwijajgcych
sie.

Wady modelu:
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Trudnos$é w pozyskiwaniu autoréw, ktorzy nie majg funduszy na opta-
cenie kosztow.

Koniecznos¢ zmiany podejscia do pozyskiwania pieniedzy, co moze
budzi¢ niepewnos¢ u pracownikéw wydawnictwa.

Petna zalezno$¢ od mozliwosci finansowych autoréw, ktéra moze
prowadzi¢ do zaleznosci merytorycznej.


http://www.springeropen.com/authors/oawaiverfund
file:///Users/emanuel/Desktop//C:/Users/Milosz/AppData/Local/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary InternetFiles/Content.IE5/UT24839T/InternationalHereditaryCancerCenterhttp:/www.springeropen.com/inst/219120
file:///Users/emanuel/Desktop//C:/Users/Milosz/AppData/Local/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary InternetFiles/Content.IE5/UT24839T/InternationalHereditaryCancerCenterhttp:/www.springeropen.com/inst/219120
file:///Users/emanuel/Desktop//C:/Users/Milosz/AppData/Local/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary Internet Files/Content.IE5/UT24839T/International Institute ofMolecularandCellBiologyhttp:/www.springeropen.com/inst/64911
file:///Users/emanuel/Desktop//C:/Users/Milosz/AppData/Local/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary Internet Files/Content.IE5/UT24839T/International Institute ofMolecularandCellBiologyhttp:/www.springeropen.com/inst/64911

2.11. Optata za dostarczenie rekopisu
(Submission fees)

Jest to model r6znigcy sie nieco od poprzedniego, w ktérym tez autor
(jego instytucja) ptaci za artykut, ale nie po akceptacji tekstu do druku, pokry-
wajgc koszty produkcji czy recenzji, a przed akceptacjg. Optata w zwigzku
z tym jest mniejsza dla pojedynczego autora, poniewaz dotyczy wiekszej
liczby oséb.

Przyktad:

<« Czasopismo towarzystwa American Society for Clinical Investigation
(ASCI), majgce dtugoletnig tradycje ukazywania sie¢, wychodzgce od
roku 1924, Journal of Clinical Investigation pobiera od autorow optate
75 dol. za samo przestanie artykutu do redakcji: hitp://www.jci.org/
kiosk/publish. Nie jest to powigzane z przyjeciem go do druku oczy-
wiscie. Optata ta zwykle nie jest refundowana, ale sg takie czaso-
pisma, ktére to robig dla biedniejszych krajow. Wiecej informacji
o tym modelu w: Report on Submission fees, opublikowanym przez
Knowledge Exchange: hitp://www.knowledge-exchange.info/Default.
aspx?ID=413.

Zalety tego modelu:
< Mozliwos¢ pozyskiwania kwot od szerszego grona zainteresowanych
autoréw, poniewaz optaty sg stosunkowo mate.
< Mozliwos$é wprowadzania znizek i wyjatkoéw dla krajow rozwijajgcych sie.
Wady modelu:
< Koniecznosé zmiany podejscia do pozyskiwania pieniedzy, co moze

budzi¢ niepewnos$é u pracownikéw wydawnictwa.

39


http://www.jci.org/kiosk/publish
http://www.jci.org/kiosk/publish
http://www.knowledge-exchange.info/Default.aspx?ID=413
http://www.knowledge-exchange.info/Default.aspx?ID=413

< Model nie jest sprawdzony, dopiero w trakcie eksperymentéow.

< Trudnos$¢ w pozyskiwaniu optat od tych autoréw, ktérzy niepew-
ni publikacji moga nie chcie¢ ponosi¢ bezzwrotnych naktadéw na
czasopismo.

< Petna zalezno$¢ od mozliwosci finansowych autorow.

2.12. Czasowy dostep (Temporary OA)

Jest to model, w ktérym wydawca decyduje sie na czasowe udostepnienie
czasopisma, np. przez 2 miesigce, po takim terminie czasopismo znéw staje
sie zamkniete i jest sprzedawane w pakietach. Jest to dos$¢ standardowe
zachowanie wydawcy raczej promocyjne, niz otwierajgce nauke.

Przyktady:

< Woydawnictwo Emerald ma program, w ktérym niektére artykuty czy
czasopisma czasowo otwiera:
<« ,New launch” journals: jest to propozycja dostgpu do nowych tytu-
téw na 3 miesigce.
<« Research in the News: w tym przypadku mamy do czynienia
z 3 artykutami czy fragmentami z ksigzek na temat waznych
odkry¢ naukowych.
< Czasopismo wydawcy International Union of Crystallography zatytu-
towane Acta Crystallographica Section A. Foundations of Crystallo-
graphy — ma podswietlone specjalnie artykuty, co oznacza, ze jest do
nich dostep czasowy (temporary access).

Zalety tego modelu:

< Model bardzo elastyczny i bezpieczny, bo pozwala na stosowanie
zarébwno otwartego, jak i zamknietego systemu dostepu.
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< Model sprawdzony i szeroko stosowany w przesztosci (dostep
testowy).
< Promocja wybranych tresci w Swiecie nauki.

Wady modelu:

< Niekorzystny dostep dla czytelnika - czasem w jednym tytule jeden
tekst jest otwarty, inny zamkniety.

< Zmiennos¢ dostepnosci — brak trwatosci modelu w obrebie tytutu czy
serii.

<« Brak rozwoju w kierunku nowych modeli, konserwacja zastanych
procedur.

2.13. Dodatkowe ustugi (Value-added
Services)

Jest to model, w ktérym czasopismo jest upowszechniane w Interne-
cie bezptatnie, a wydawcy komercyjni dostarczajg dodatkowych ptatnych
ustug, np. serwisy informacyjne naukowe z danej dziedziny, ktore informujg
0 najnowszych publikacjach, projektach, dajg dostep do profili indywidual-
nych, w ktdérych sg narzedzia wspomagajgce prace badawczg, organizujg
indeksowanie w konkretnych bazach danych, wsparcie dla bibliotek i inne.
W modelu tym mogg by¢ sprzedawane dodatkowe publikacje czy materiaty
dydaktyczne.

Przyktad:

< Dobrym przyktadem jest miedzynarodowe — dziatajace w Polsce —
wydawnictwo Versita, ktore jest czescig grupy De Gruyter. Na swoich
stronach informuje o modelach publikowania OA: hitp://versita.com/
about-us/. Stosowany jest model mieszany, w ktérym za publikacje
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ptaci albo autor, albo instytucja i majg w zwigzku z tym ustugi dodat-
kowe: informatyczne, marketingowe i wydawnicze.

Versita oferuje petne ustugi wydawnicze, ktore doktadnie przedstawia na
swoich stronach:

<

A A A A

Journal or Series Owner
Journal or Series Editor
Journal Author

Book Publisher

Book Author

W pierwszym modelu wydawnictwo wydaje czasopismo dla jego wiasci-
ciela, ktéry pokrywa wszystkie koszty jego wydawania. W tym modelu ani
czytelnik nie ptaci za dostep do tresci, ani autor nie ptaci za opublikowanie
tekstu. Wtasciciel moze wybrac¢ sobie z pakietu te ustugi, ktére pasujg do jego
instytucji i czasopisma oraz budzetu.

Pakiet podstawowy obejmuje:

A A A A A A A A A A A A A

tworzenie zwyktej strony internetowej czasopisma;

dystrybucje do bibliotek; autoryzacje IP komputerow;

wsparcie dla bibliotekarzy (FAQ, e-mail);

zatatwienie i przydziat DOI; dystrybucje metadanych do CrossRef;
organizacje indeksowania w bazach indeksujgcych i abstraktowych;
wspotprace czasopisma z repozytoriami petnotekstowymi;
wspotprace czasopisma z listami i katalogami czasopism;
dtugoterminowe ustugi zabezpieczajace (np. Portico);
indeksowanie przez Google i inne wyszukiwarki;

przygotowanie aplikacji do Medline;

przygotowanie aplikacji do Thomson Scientific;

poradnictwo, jak poprawi¢ cytowalno$c¢ i inne wskazniki wptywu;
statystyki uzytkowania.

Versita ma takze dodatkowe ustugi wydawnicze i marketingowe, a zatem
szeroki wachlarz, ktéry pozwala jej na r6znicowanie kosztéw w zaleznosci od
mozliwosci wtascicieli danych tytutow. Optata Versity dla pakietu podstawo-

42



wego obliczana jest na podstawie liczby publikowanych artykutéw. Dodatko-
we ustugi sg wyceniane oddzielnie.

Zalety tego modelu:

Model jest juz sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.

Mozliwos$¢ poszerzenia zakresu wspdipracy z donatorami.

Mozliwo$¢ wprowadzania innowacyjnych produktow w firmie.

Stosunkowa tatwos$¢ opierania sie wzorcach (wiele jest nowych ustug

na rynku internetowym).

< Przyszto$ciowy model — w zmiennych czasach, zmiennos$¢ ustug
bedzie pozgdana.

< Mozliwos¢ dostosowania indywidualnej oferty dla klienta.

< Dywersyfikacja przychodow, ktéra zabezpiecza firme na przysztosc.

A A A A

43



Wady modelu:

< Nieustajgca czujnos¢ technologiczna — nastawienia na zmiany budzi
niepewnos¢.

Wielokierunkowo$¢ dziatania firmy wymagajaca réznych kompetenciji.
Kosztochtonnos$¢ przy wprowadzaniu niesprawdzonych innowacji.
Zaleznos¢ od technologii komputerowych.

Koniecznos$¢ wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi.

Koniecznos$¢ zatrudnienie fachowcdéw z branzy marketingowej
i komputerowe;.

A A A A A

2.14. Wsparcie wolontariuszy (Volunteer
effort)

Model oparty o prace wolontariuszy czesciowg lub w petnym zakresie.
Praca spoteczna na rzecz czasopisma naukowego jest czestym zjawiskiem,
cho¢ nieczesto przelicza sie prace wolontariuszy na pienigdze. Pracownicy
otrzymujgcy pensje w instytucji naukowej czesto decydujg sie na wspotprace
w zespole redagujgcym dobre czasopismo naukowe. Mogg sobie potem takg
prace wpisa¢ do CV, oceny naukowej czy podnies¢ witasny prestiz zawodowy.

Przyktad:

< Przyktadem tak dziatajgcego modelu jest publikowanie czasopisma
i drukéw zwartych przez Stowarzyszenie EBIB. Ma ono od lat grupe
ponad 20 wolontariuszy (jest to zespdt bibliotekarzy z réznych osrod-
kéw akademickich w Polsce — w miare staty), ktérzy nie sg optaca-
nymi pracownikami, a wydajg czasopismo Biuletyn EBIB htip://open.
ebib.pl/ojs/index.php/ebib od 1999 r. Czasem Stowarzyszenie pozy-
skuje sponsoréw, czasem dotacje, czasem reklamodawce, ale to nie
jest zjawisko czeste. Wartoscig dla bibliotekarzy jest to, ze robig to, co
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lubia, sg innowacyijni, publikacje z EBIB majg wiele cytowan, sg rozpo-
znawani i cieszg sie dobrg reputacjg w swoim $rodowisku zawodo-
wym oraz naukowym.

Zalety tego modelu:

< Model jest juz sprawdzony na rynku czasopism profesjonalnych.

< Mozliwos¢ poszerzenia zakresu wspotpracy z entuzjastami danej
dziedziny naukowe;.

< Brak stresu zwigzanego z poszukiwaniem funduszy.

< Swoboda organizacyjna i wolnos¢ decyzyjna.

Wady modelu:

< Niepewnos¢ co do pozyskiwania statych wspoétpracownikéw, zmien-
nos¢ i fluktuacja zespotu.

<« Zaleznos$¢ od dobrej woli ochotnikdw.

< Ograniczenia zwigzane z wydawaniem decyzji, kazda decyzja moze
by¢ kontestowana (nie ptacisz, nie masz prawa wymagac, musisz
prosic).

< Koniecznos¢ posiadania kompetencji komunikacyjnych zespotu
i utrzymanie dobrej atmosfery pracy.

< Konieczno$¢ wprowadzania coraz to nowych zachet do pracy i poszu-
kiwania korzysci pozafinansowych.
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3. Zakonczenie

Publikowanie naukowe i upowszechnianie wynikéw badar zawsze tgczyto
sie z publicznym dofinansowaniem, czy to przez optacania subskrypciji biblio-
tecznych czy granty skierowane do badaczy. | zawsze z tego tytutu korzysci
czerpaty zardwno instytucje publiczne, jak i prywatne. Modele open access
zmieniajg tylko drogi przeptywu pienigdza. Nie ma jednego modelu, ktéry
mozna zarekomendowa¢ wydawcom, kazdy ma wady i zalety. Wiele bedzie
zalezato od zasad i regulaminéw finansowania poszczego6inych form publi-
kacji przez donatoréw, fundacje czy agencje rzgdowe, bo to warunki tych
instytucji bedg wyznaczaty, ktére modele sie przyjma. By¢ moze z czasem
w miare stabilizacji nastapi standaryzacja na poziomie $wiatowym i beda
jakies wspolne zasady np. dotyczgce czasu otwartego udostepnienia (6
miesiecy po publikacji), kosztéw publikacji, powtdérnego uzycia materiatow
naukowych czy zastosowania wolnych licencji. Bytoby dobrze, gdyby standa-
ryzacja zaszta takze ma poziomie bibliometrii, ktora sie diametralnie zmienia,
poniewaz to jest wazne dla instytucji finansujgcych badania i samych badaczy.

Przyktady modeli, ktére przedstawiono w informatorze, nie wyczerpujg
wszystkich mozliwosci, jakie daje dzi$ Srodowisko biznesowe i technologicz-
ne, ale moga wskaza¢ kierunki poszukiwan tym wydawcom, ktérzy sg nimi
zainteresowani. Jedng wspodlng cechg tych modeli jest to, ze instytucje finan-
sujgce publikowanie rezultatow badan majg i chcg mie¢ dzi$ wiekszg kontrole
nad procesem upowszechniania wiedzy. Zamkniete publikowanie opierato sie
o nierbwnowazne traktowanie praw wydawcy i autora, co nie byto spotecznie
korzystne, otwarte publikowanie daje autorom i donatorom wieksze prawa.
Maksymalizacja korzysci dla wszystkich zainteresowanych stron musi by¢
zatem tym elementem strategicznym i widocznym na pierwszym miejscu
w zarzgdzaniu wydawnictwem otwartym.

Trwato$¢ modeli open access zalezy w tym samym stopniu od trwatosci
finansowania badan w poszczego6linych krajach, tak jak to byto do tej pory.
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Jedyna r6znica moze polegac na tym, ze finansowanie modeli otwartych
powinno by¢ tansze, bo opiera sie o publikowania elektroniczne i dystrybu-
cje sieciowg i to moze zwiekszac¢ pewnosc¢, ze modele te sie przyjma. Drugi
element trwatosci zasadza sie o korzysci, jakie open access daje instytucjom
finansujgcym publikowanie, jesli decydenci dostrzegg w nim duzy potencjat,
to wolny dostep do wiedzy stanie sie faktem. Jaka bedzie przysztos¢ takiego
podejscia? Nie wiemy. Wiemy jedno, ze musimy wszyscy nastawi¢ sie na
nieustajgce zmiany i stara¢ sie do nich dostosowywac.
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